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一、緒 論

1.1研究背景與動機 

   本土文化走出國門,是近年民間信仰的一大耀進,先不論其目的為何,但可得知的是此活動帶動了地域性特殊文化的交流,,近年來政府推動十二大節慶活動不遺餘力,其中民俗節慶活動佔有8項之多。民俗節慶往往由民間信仰，生活習慣經過數千年的融合所產生是人民情感的活動之一,也常是民間藝術文化之一,然而當台灣的宗教走出台灣之時,是否能讓世人更有系統的看到台灣特殊的民俗祭典點活動是需要民眾的高度認同及參與,如同國外的鬼節-萬聖節只有一天卻讓商人創造出許多的商機,台灣農曆七月鬼節更有深遠的教育意義,是值得公部門善加引導及整合的活動,讓這特殊意象耀上國際成為台灣的特色觀光
研究動機
(1)推廣中元節活動, ,希望透過活動的教育意義淨化追求物質下迷失的道德及心靈

(2)結合民間自發性的力量,改善社會風氣下也能帶來觀光效益
(3)讓世人更有系統的看到台灣特殊的民俗祭典點活動
1.2研究目的
活動的參與度往往影響著活動的辦理與推廣,本研究的目的希望透過社會心理與文化教育的動機探討對民俗文化節慶的參與度。
二、文 獻 回 顧
三、研 究 假 設

假設1： 社會心理與文化教育動機對節慶活動參與有ㄧ定程度的正相關
假設2：不同的社經背景對社會心理動機在參與民俗活動有顯著性的影響
假設3：不同的社經背景對文化教育動機在參與民俗活動有顯著性的影響
四、研 究 架 構

建構本研究架構改編自Daniel C.Funk&Tennille J. Bruun(2007),以社會心理動機及文化教育動機探討對民俗活動的參與意願。 
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五、研 究 方 法
5.1、研究對象
本研究的問卷調查樣本是以至廟宇參拜者為研究對象，因此將樣本群體設定參訪高雄廟宇的受訪者。
5.2、抽樣方法

本研究將以便利抽樣法進行問卷調查，在正式執行調查前先以高雄關帝廟、金獅湖保安宮、天公廟等作為抽樣地點進行50份問卷預測,再依據預測問卷進行信度分析與項目分析,將不適當問卷項目刪除；正式問卷發放地點選定_______ ________ ______ ________為預計發放400份問卷。 
5.3、問卷設計

本研究參考Daniel C. Funk & Tennille J. Bruun (2007)區分對民俗活動的涉入、參與動機、知識學習、文化體驗和文化學習共六部份;並以Likert量表五等級(five-point)方式計分，這五點包括括「非常同意」、「同意」、「普通」、「不同意」、「非常不同意」五個選項，分別給予5、4、3、2、1分。受訪者在此量表得分越高，表示對該項問題認同程度越高，相反若受訪者所得分數較低，則表示對該項問題認同的程度有所保留。
5.3.1 問卷架構說明
	分類
	題目
	順反向
	參考文獻

	民俗活動涉入
	1. Cameras are important, but not essential. They provide s creative and historical outlet for me.
民俗活動固然重要,但不是必要的,對我它可提供創意和歷史文化價值
	反向
	Zaichkowsky’s

(1985)

	
	2. Cimeras interest me and are an important hobby to me.
民俗活動是有趣的且是我重要的休閒活動
	順向
	Zaichkowsky’s

(1985)

	
	3. Because I never use 35mm cameras and am not extremely interested in them.
我從未參加民俗活動,對這些活動無法有極大的興趣
	反向
	Zaichkowsky’s

(1985)

	
	4. It's a nice product to have but not a high priority
它是一個不錯的活動,但不會是優先考量的活動
	順向
	Zaichkowsky’s

(1985)

	
	5. 1 have always wanted to know more about wines and enjoy it when people I know teach me about them.
當有人可以教我民俗的東西,我想知道更多並參與其中
	順向
	Zaichkowsky’s

(1985)

	
	6. I'm not interested in wines nor do I particularly appreciate the mystique that surrounds wines, in general.
我不特別喜歡民俗活動,同樣的也不喜歡神祕的民俗文化
	反向
	Zaichkowsky’s

(1985)

	參與動機
	1. While at Fiesta, I attend cultural vents that I do not normally have an pportunity togo to
當有民俗活動時我會參加,但我不是經常有機會參加
	反向
	Crompton’s
(1979)

	
	2. My ideal Fiesta involves looking at things I have not seen before
參與未曾見識過的民俗活動
	順向
	Crompton’s
(1979)

	
	3. to increase my knowledge of local culture at Fiesta
增加民俗活動的文化知識
	順向
	Crompton’s
(1979)

	
	4. I enjoy activities at Fiesta that offer thrills
民俗活動可以提供ㄧ些刺激感
	順向
	Crompton’s
(1979)

	
	5. Fiesta brings out the youth in me
民俗活動可以帶給我年輕感
	
	Crompton’s
(1979)

	
	6. I like things to happen at Fiesta that are unpredictable
參與民俗活動可以讓我有意想不到的收穫
	順向
	Crompton’s
(1979)

	
	7. Fiesta events give me a chance to act like a kid again
參加民俗活動令人有再次回到童年
	順向
	Crompton’s
(1979)

	
	8. I like to attend Fiesta to reduce built-up tension, anxieties, and frustrations
參加民俗活動可獲得心靈平靜,減輕焦慮、緊張
	順向
	Crompton’s
(1979)

	
	9. I go to Fiesta so I can be with my friends
 參加民俗活動可增加人際社群
	順向
	Crompton’s
(1979)

	
	10 I do not go to Fiesta to be with others who enjoy the same things I do
我喜歡和他人做相同的事,但不參與民俗活動
	反向
	Crompton’s
(1979)

	
	11 I want there to be a sense of discovery

involved as part of my Fiesta experience
從參加民俗活動的體驗發現ㄧ些感受
	順向
	Crompton’s
(1979)

	
	12 I like to go to Fiesta to be with and observe the other people who are attendin
參加活動可以觀察有哪些人會參與
	順向
	Crompton’s
(1979)

	
	13 I do not like to go to Fiesta alone
我不喜歡獨自ㄧ人參加活動
	反向
	Crompton’s
(1979)

	知識學習
	1. Visiting cultural and historical attractions

具有傳統文化和歷史知識的吸引力
	正向
	Hanquin&Lam(1999)

	
	2. Seeing something different
看ㄧ些不同於生活上的東西
	正向
	

	
	3. Increasing knowledge about a foreign destination
增加不同活動型態的知識
	正向
	

	
	4. 
	
	

	
	5. 
	
	

	
	6. 
	
	

	文化學習
	1. To learn what Australian food tastes like
學習有哪些因民俗祭典而衍生的食物
	
	Kozak’s(2002)&

D.C.Funk(2006)


	
	2. To learn about Australian music and art
學習欣賞民俗活動中的音樂或物品的意涵
	
	Penaloza’s(1994)

	
	3.欣賞
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	變項
	數值類型
	答案項內容

	性別
	Nominal scale
	□男
□女

	年齡
	Ordinal scale
	□20歲以下
□21-30歲

□31-40歲
□41-50歲

□51-60歲

□61歲以上

	婚姻
	Nominal scale
	□未婚(包含單身、離婚、分居)

□已婚

	教育程度
	Ordinal scale
	□國小 □國中 □高中(職) □大專 □大學 □研究所

	個人平均月收入(新台幣：元)
	Ordinal scale
	□20,000以下□20,001-30,000
□30,001-40,000

□40,001-50,000

□50,001-60,000

□60,000以上

	職  業
	Nominal scale
	□服務業  □軍公教
□金融業
□營造業
□電子業□製造業  □運輸業  □傳播業
□自由業
□待業中□家管    □學生
□農林漁牧業□退休

□醫療業□其他_________

	居住地區
	Nominal scale 
	□台北縣市
□高雄縣市
□台中縣市
□台南縣市
□嘉義縣市
□新竹縣市
□基隆市
□桃園縣
□宜蘭縣
□苗栗縣
□南投縣
□彰化縣
□雲林縣
□屏東縣
□台東縣
□花蓮縣
□連江縣
□金門縣
□澎湖縣
□其他_____



	同行成員
	Ordinal scale
	□1人
□2人
□3人
□4人
□5人

□6人以上


5.4、統計分析方法
本研究所有的數值分析均是透過SPSS 10.0 軟體執行。
5.4.1 敘述性統計

類別資料以次數分配（frequency）及百分比（percentage）進
行描述；等距資料則以平均數（mean）、最大值（maximum）、最小值（minimum）及標準差（S.D.）來描述研究對象在各變項上的分佈情形。
5.4.2 推論性統計

5.4.2.1項目分析(Item Analysis)

設計問卷過程中最基本的一項檢定分析程序，主要目的是針對受訪者生活型態、認知涉入、需求動機等三種Likert量表的題項進行適切性與鑑別度的評估。
5.4.2.2信度分析(Reliability Analysis)

      以Cronbachα係數驗證問卷中之受訪者生活型態、認同感、參與意願、付費意願等四種Likert量表項目之內部一致性，評估整份量表的可靠程度，並剔除信度較低的題項。Cuieford(1965)提出Cronbachα值<0.35為低信度，0.35≦Cronbachα值<0.7則尚可，Cronbachα值≧0.7屬於高信度。

5.4.2.3因素分析(Factor Analysis) 
5.4.2.4 集群分析(Cluster Analysis) 
六、結果與討論

七、結論

八、建議
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