
  

餐 旅 研 究 密 笈 
Hospitality Research Guide 

觀光、餐旅、休閒管理學術文獻資料蒐集、研究方法和學術
論文撰寫講義 

目標：創造優質、友善、永續的共享環境 

Tsungo 

2011 年 7 月 15 日版 
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說明 

1.為提供上課同學、執行研究與撰寫學術研究論文的同學使用上的便利，故老師將上課資料和相關講義，匯集成此書籍，提供給相關同學，以提高學習效益。 

2.本書籍並非定案版本，故相關講義資料會不定時更新，請隨時到老師網站下載，以獲得最新資訊。在老師網站上下載 PDF的檔案後，觀察左上角有日期時間的標示，此日期時間為老師最後修改的日期時間。若不願意一次全部列印裝訂者，亦可利用多孔夾將所有資料排列成冊，往後若有更新時，以抽換方式更新資料。 

3.若發現本書籍有任何錯誤、瑕疵或相關建議，請隨時通知老師，以便老師立即更新，造福更多的人。 

4.本書籍請隨身攜帶，方便學術文獻資料蒐集、上課、撰寫學術報告、統計分析執行和與相關老師討論。 

5.本書籍屬公益性質，不得複印轉售營利。 李明聰老師 

2011/7/15 
Tel: 07-381-4526 建工校區Ex.7207 燕巢校區Ex.7239    Fax: 07-383-8274 

E-mail 1: tsungo@gmail.com         E-mail 2: ming0222@yahoo.com.tw 

E-mail 3: tsungo@cc.kuas.edu.tw       Skype: tsungo 

Yahoo Messenger: ming0222@yahoo.com.tw  MSN Messenger: tsungo@hotmail.com 

http://tsungo.kuas.edu.tw           http://www2.kuas.edu.tw/prof/tsungo/www 
要受人肯定的是您存在的價值(您處事和學習的態度)， 

而非您的職位、學歷、外表，更不是您的財富。 
在虛偽的後現代社會中，最缺乏真實與用心， 

盡力、真誠、忠實去扮演好自己的角色。就是肯定自我價值的最佳方式！ 參考文獻 
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教育之價值在傳遞人類生存，相容、互惠與互助的核心理念。 

您善行義舉證明單的浮貼處 此書李明聰老師有條件送給您！ 條件：只要您以自己的名義，親自前往捐給任何具公信力的慈善單位新台幣 300 元，並將收據張貼於此，此書所有權就是屬於您！用您具體行動喚醒知識青年對社會的良知，您對社會的愛不要遲到喔。 若您沒有偏好任何的捐款單位，優先建議您捐給慈濟「濟貧」專戶，地址：807高雄市三民區自由一路 320巷 2號 07-398-7667 愛心贊助：科葳數位影印中心  高雄市三民區立志街26號 07-387-4542 

E-mail: cn3874542@yahoo.com.tw 
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對特定議題的學習態度，會影響您一生一世，必須審慎以對。 關鍵議題的決策，會影響您一生清譽，錯誤決策，覆水難收，更需周延評估。 
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精準管理 

Carryover-memory effects 

 

 師者：傳道授業解惑 師者：傳遞知識、處事態度、生存價值 


